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EL PAPEL DE LAS PYMES EN LAS EXPORTA

Hay en el pais unas 14.000 empresas que exportan de las que 120.
son Pymes. Unas 11.000 Pymes exportan o sea el 9% de todas.

Lo que exportan representa el 10% del total del pais.
En Italia las Pymes exportan el 70% del total.
A las Pymes les conviene exportar por:

A)Estan obligadas a mejorar la calidad y a innovar.

) Tienen menos problemas de ventas durante los periodos de recesion
omica.

as chicas no suelen tener gerencias de exportacion, motivo
mportante la asociatividad.



La ASOCIATIVIDAD EMPRESARIA es
un mecanismo de cooperacion flexible
entre empresas, donde cada uno, sin
perder su autonomia, decide
voluntariamente participar de un
esfuerzo conjunto para la obtencion

de objetivos comunes.




RAZONES QUE MOTIVAN
CREACION DEL CONSORCIO

e Ty

BUSQUEDA DE OFERTA DE
VOLUMENES DE PRODUCTOS
PRODUCCION COMPLEMENTARIOS

AMPLIAR LA OFERTA EXPORTABLE




GRUPOS EXPORTADORES

FUNDACION EXPORTAR — FUNDACION STANDARD BA

REQUISITOS

e Grupo entre 5y 15 empresas
e EXperiencia exportadora de algunas empresas
« Mismo canal de distribucion
e Debe tratarse de productos con valor agregado

e Designhar un coordinador, que produzca un informe
ensual y concurra a las reuniones de las Fundaciones

empresas deben proyectar un plan de accion grupal
0 debe reunirse periodicamente (al menos una
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APOYOS DE LA FUNDACI
EXPORTAR

+ Informacion Comercial
+ Asistencia Técnica
+ Ferias Internacionales

+ Rondas de Negocios

+ Semanas Argentinas
+ Agendas de Negocios

Pago de Viaticos a Coordinadores del

la para Folleteria / Web Grupal



APOYOS DE LA FUNADACI
STANDARD BANK

+ Pago de los honorarios del coordinador. Accion
compartida con la Fundacion Exportar

+ Preparacion de informes mensuales

+ Seleccion de nuevos grupos. Accion compartida con
Fundacion Exportar

Inculacion de los grupos con entidades de apoyo

10N del informe anual del Programa



LOGROS GENERALES

%+ Mayor poder de comercializaciéon y negociacién en
el mercado internacional

% Reduccion de costos de insumos y servicios en el
mercado interno




LOGROS OPERATIVOS

+ Reduccion de los gastos generales de exportacion
+ Posibilidad de creacion de una marca conjunta

+ Promocion mas eficaz con costos reducidos (pagina
web, agendas y rondas de negocios, participacion en
ferias)

+ Disminuye el riesgo por inexperiencia (se aprende en
conjunto)

+ Facilita la penetracion en nuevos mercados dando
ayor seguridad al diversificarlos

ertar mayor interes en compradores extranjeros




PRINCIPALES PROBLEMAS
CONSORCIO

+ Independencia frente a la agrupacion
+ Diferencia de los tamanos de las empresas
+ Dificultades en la toma de decisiones

+ NoO concretar acciones

Cambios reiterados en la composicion del
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PRINCIPALES FACTORES D
EXITO DEL CONSORCIO

+ Integracion entre los participantes
+ Liderazgo del coordinador

+ Reglamento interno bien elaborado

+ Un plan de negocios con bases solidas

Realizar las acciones indicadas para concretarlo



DISTRIBUCION GEOG




RESULTADOS DEL PROGR

Evolucion de las Exportaciones de los 56 Grupos exis
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INng. Oscar Alexandro

E-malil: aao@mrecic.gov.ar
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